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LỜI NÓI ĐẦU

  
 Hãng hàng không Pacific Airlines được thành lập và chính thức từ năm 1991. Trong quá trình hoạt động, hãng đã gặp nhiều khó khăn và luôn phải chịu lỗ trong nhiều năm. Để cải thiện tình hình này, năm 2007 Pacific Airlines chuyển đổi đồng bộ thành hãng hàng không giá rẻ đầu tiên ở Việt Nam. Việc chuyển đổi này cho phép công ty tổ chức kinh doanh phù hợp hơn với thị trường hàng không nội địa và khu vực trong phạm vi 5 giờ bay phản lực. Để thu hút khách hàng, Pacific Airlines đã thực hiện nhiều họat động truyền thông như quảng cáo, kích thích mua (bán vé siêu rẻ, quà tặng…)… Trong khuôn khổ bài viết này, người viết sẽ tập trung vào phân tích thực trạng của hoạt động truyền thông của Pacific Airlines và xây dựng chiến lược truyền thông cho hãng trong giai đoạn 2008-2013. Bài viết không tránh khỏi có nhiều sai sót ,vì vậy mong thầy giáo hướng dẫn chỉ dạy để bài viết được hoàn chỉnh.

Đề cương bạn đang xem tại Thuvienluanvan.com được trích dẫn từ bản nội dung đầy đủ.
Quý độc giả nào có nhu cầu tham khảo toàn bộ nội dung có thể đặt mua tài liệu này từ thư viện.

Vui lòng truy cập tại đây: http://thuvienluanvan.com/datmua.php (Bấm Ctrl vào link để xem)
Xin chân thành cảm ơn quý độc giả đã quan tâm đến thư viện trong thời gian vừa qua.
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