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Chương I: TổNG QUAN Về CÔNG TY:
1.Công ty gạch ốp lát VIGlACERA  Hà Nội
2. Quá trình hình thành và phát triển của công ty:
3. Cơ cấu tổ chức bộ máy của công ty
3.1. Cơ cấu tổ chức bộ máy quản lý
3.2. Nhiệm vụ chức năng các phòng ban
3.3. Chức năng nhiệm vụ quyền hạn của Công ty
3.3.1.  Chức năng của Công ty quy định trong điều lệ
3.3.2. Nhiệm vụ của Công ty
4. Đặc điểm kinh tế kỹ thuật của công ty
4.1. Đặc điểm về lao động
4.2.Đặc điểm về máy móc thiết bị và dây chuyền sản xuất
5.Thực trạng công tác tiêu thụ sản phẩm ở Công ty gạch ốp lát Hà Nội
5.1. Xác định hệ thống kênh tiêu thụ
5.1.1. Kênh trực tiếp
5.1.2. Kênh gián tiếp:
5.1.3. Kênh hỗn hợp:
5.2. Đánh giá thực trạng tiêu thụ sản phẩm của Công ty gạch ốp lát Hà Nội
5.2.1. Đánh giá chung tình hình tiêu thụ sản phẩm của Công ty theo mặt hàng
5.2.2.Thực trạng tiêu thụ sản phẩm của công ty theo khu vực thị trường
5.3. Thực trạng về  công tác thực hiện chính sách sản phẩm của công ty
5.4. Thực trạng kênh phân phối và mạng lưới tiêu thụ sản phẩm Công ty
5.5. Thực trạng công tác ký kết hợp đồng kinh tế tiêu thụ sản phẩm
5.6. Thực trạng công tác tổ chức bán hàng
5.6.1. Phương thức thanh toán
5.6.2. Thực trạng công tác giao tiếp khuyếch trương, yểm trợ bán hàng
6. ưu nhược điểm và nguyên nhân
6.1. Những thành tích đã đạt được trong công tác tiêu thụ sản phẩm của công ty
6.2. Những hạn chế
6.3. Những tồn đọng cần khắc phục trong công tác tiêu thụ sản phẩm
Chương II
Một số biện pháp nhằm đẩy  mạnh hoạt động tiêu thụ sản phẩm tại công ty gạch ốp lát hà nội
1. Những phương hướng nhằm hoàn thiện công tác tiêu thụ sản phẩm ở công ty gạch ốp lát hà nội
2. Các biện pháp đẩy mạnh công tác tiêu thụ sản phẩm ở công ty gạch ốp lát hà nội
2.1. Tăng cường công tác điều tra, nghiên cứu thị trường và mở rộng thị trường
2.2. Các biện pháp nâng cao chất lượng sản phẩm
2.3. Phát triển mạng lưới tiêu thụ, hoàn thiện chính sách phân phối sản phẩm.
2.4. Tăng cường các biện pháp xúc tiến hỗ trợ cho công tác tiêu thụ sản phẩm
2.4.1. Quan tâm đến thông tin quảng cáo
2.4.2.  Quan tâm đến công tác chào hàng
2.4.3. Tổ chức hội nghị khách hàng
2.4.4. Hoàn thiện các dịch vụ bán hàng của Công ty
2.4.5. Thực hiện việc tính điểm cho khách hàng
Đề cương bạn đang xem tại Thuvienluanvan.com được trích dẫn từ bản nội dung đầy đủ.
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Thông tin liên hệ:  
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