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PHẦN MỞ ĐẦU 
 

1. Lý do chọn đề tài nghiên cứu: 

Ngành gốm mỹ nghệ là một trong những ngành nghề truyền thống của Việt 

Nam. Việc xuất khẩu gốm mỹ nghệ đã và đang đem lại cho Việt Nam một nguồn 

ngoại tệ đáng kể, đồng thời góp phần phản ánh nét văn hóa truyền thống của nhân 

dân ta. Ngày nay, những sản phẩm gốm mỹ nghệ Việt Nam đã có mặt ở hầu hết các 

thị trường lớn trên thế giới như Hoa Kỳ, Nhật Bản, EU, Bắc Mỹ… và đang ngày 

càng chiếm được niềm tin của người tiêu dùng thị trường nước ngoài. Kim ngạch 

xuất khẩu gốm sứ mỹ nghệ trong những năm qua liên tục tăng nhanh từ 108,4 triệu 

USD năm 2000, lên đến 123,5 triệu USD năm 2002, đạt mức 154,6 triệu USD năm 

2004 và đặc biệt đến năm 2005 kim ngạch xuất khẩu gốm sứ mỹ nghệ đã có sự phát 

triển nhảy vọt, đạt mức 255,3 triệu USD.  

Đồng Nai là tỉnh thuộc miền Đông Nam Bộ cũng có truyền thống lâu đời 

trong việc sản xuất gốm mỹ nghệ. Sự phát triển của ngành gốm Đồng Nai hiện nay 

cũng không nằm ngoài sự phát triển của ngành gốm Việt Nam. Trong những năm 

gần đây, kim ngạch xuất khẩu gốm mỹ nghệ của tỉnh Đồng Nai có xu hướng ngày 

càng tăng, với kim ngạch xuất khẩu mặt hàng này tăng từ 7.953.000 USD năm 2001 

lên đến 10.500.000 USD năm 2006. Sản phẩm gốm mỹ nghệ Đồng Nai đã được xuất 

khẩu ra nhiều nước trên thế giới, trong đó có cả những nước được xem là có yêu cầu 

đòi hỏi cao như Mỹ, Nhật, EU... Việc xuất khẩu gốm mỹ nghệ trong những năm qua 

đã mang lại cho Đồng Nai một nguồn ngoại tệ rất đáng kể, giúp tạo ra công ăn việc 

làm cho hàng chục ngàn lao động tại địa phương. Đồng thời, xuất khẩu gốm mỹ 

nghệ còn mang giá trị giao lưu văn hoá, giới thiệu truyền thống văn hoá dân tộc với 

bạn bè thế giới, từ đó góp phần mở rộng mối quan hệ hợp tác với bạn bè quốc tế, góp 

phần thúc đẩy sự phát triển của các ngành nghề khác. 

Tại thị trường EU, gốm mỹ nghệ Đồng Nai đã và đang từng bước chiếm được 

niềm tin của người tiêu dùng, với kim ngạch xuất khẩu gốm sang thị trường này 

trong những năm qua có xu hướng gia tăng. EU hiện đang trở thành thị trường xuất 
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khẩu gốm mỹ nghệ lớn nhất của ngành gốm tỉnh Đồng Nai, chiếm hơn 70% tổng 

kim ngạch xuất khẩu gốm mỹ nghệ của tỉnh. 

Sự phát triển của ngành gốm mỹ nghệ Đồng Nai trong thời gian qua là đáng 

khích nệ song nhưng vẫn chưa tương xứng với tiềm năng của tỉnh. Nếu so với tốc độ 

phát triển chung của ngành gốm sứ mỹ nghệ cả nước, thì trong những năm qua 

ngành gốm sứ mỹ nghệ Đồng Nai có sự phát triển khá chậm. Nếu như năm 2001, tỉ 

trọng xuất khẩu gốm mỹ nghệ Đồng Nai chiếm khoảng 12,9% tổng kim ngạch xuất 

khẩu gốm sứ cả nước, năm 2002 chiếm tỉ trọng 14,3%, thì đến năm 2005 chỉ chiếm 

11% tổng kim ngạch xuất khẩu gốm sứ cả nước. Hiện tại, hoạt động sản xuất và xuất 

khẩu của các doanh nghiệp trên địa bàn tỉnh vẫn còn tồn tại rất nhiều vấn đề bất cập 

cần phải được giải quyết. 

Song song đó, với sự cạnh tranh của thương mại quốc tế ngày càng trở nên 

gay gắt. Tại thị trường EU, ngành gốm mỹ nghệ của Việt Nam nói chung, Đồng Nai 

nói riêng đang gặp phải sự cạnh tranh của các sản phẩm cùng loại tại các nước trong 

khu vực như Trung Quốc, Thái Lan, Malaysia, Indonêxia... 

Do vậy, vấn đề làm thế nào để ngành gốm Đồng Nai có thể phát triển bền 

vững, đồng thời đẩy mạnh việc xuất khẩu sang thị trường EU, thị trường lớn nhất 

của ngành gốm mỹ nghệ Việt Nam nói chung, Đồng Nai nói riêng là một trong 

những vấn đề khá bức thiết. 

Với mong muốn góp phần nhỏ bé vào việc nghiên cứu, đánh giá ưu, nhược 

điểm của gốm mỹ nghệ Đồng Nai, tìm hiểu về nhu cầu thị trường EU đối với sản 

phẩm gốm, để từ đó đưa ra một số giải pháp nhằm đẩy mạnh gốm mỹ nghệ Đồng 

Nai vào thị trường này, tác giả đã chọn đề tài “Một số biện pháp nhằm đẩy mạnh 

việc xuất khẩu gốm mỹ nghệ Đồng Nai vào thị trường EU đến năm 2015” là luận 

văn tốt nghiệp Thạc sĩ của mình. 

2. Đối tượng và phạm vi nghiên cứu: 

 - Đối tượng nghiên cứu:  

Đối tượng nghiên cứu của đề tài là sản phẩm gốm mỹ nghệ Đồng Nai - thực 

trạng sản xuất và xuất khẩu trong những năm qua, thị trường EU đối với việc xuất 
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khẩu gốm mỹ nghệ, các giải pháp nhằm đẩy mạnh xuất khẩu gốm mỹ nghệ của tỉnh 

Đồng Nai sang thị trường EU.  

- Phạm vi nghiên cứu: 

+ Về không gian: Luận văn chỉ tập trung nghiên cứu về thực trạng sản xuất, 

xuất khẩu gốm mỹ nghệ của các doanh nghiệp trên địa bàn tỉnh Đồng Nai, không 

nghiên cứu chi tiết tình hình sản xuất, xuất khẩu tại một doanh nghiệp cụ thể nào hay 

nghiên cứu rộng rãi các doanh nghiệp trên phạm toàn quốc. Về thị trường, luận văn 

chỉ tập trung nghiên cứu về thị trường EU đối với sản phẩm gốm mỹ nghệ và đề xuất 

các giải pháp nhằm xuất khẩu sang thị trường này. 

+ Về thời gian: Luận văn nghiên cứu về thực trạng sản xuất gốm mỹ nghệ tại 

tỉnh Đồng Nai, tình hình xuất khẩu mặt hàng này tại thị trường EU trong thời gian 

qua (cụ thể từ năm 2001-2006) và đề xuất một số giải pháp đẩy mạnh xuất khẩu sang 

thị trường EU cho đến năm 2015. 

3. Mục đích nghiên cứu của đề tài: 

- Phân tích thực trạng sản xuất và tình hình xuất khẩu gốm mỹ nghệ của tỉnh 

Đồng Nai trong thời gian qua, cụ thể trong giai đoạn 2001-2006 

- Nghiên cứu thị trường mục tiêu EU đối với mặt hàng gốm mỹ nghệ. 

- Phân tích các nhân tố ảnh hưởng đến việc sản xuất và xuất khẩu gốm mỹ 

nghệ Đồng Nai. 

- Đánh giá điểm mạnh, điểm yếu, cơ hội và nguy cơ đối với ngành gốm mỹ 

nghệ Đồng Nai. 

- Đề xuất một số biện pháp nhằm đẩy mạnh việc xuất khẩu gốm mỹ nghệ của 

tỉnh Đồng Nai sang thị trường EU đến năm 2015. 

4. Phương pháp nghiên cứu: 

Luận văn sử dụng các phương pháp nghiên cứu như: Phương pháp thống kê, 

điều tra khảo sát, phương pháp phân tích, so sánh, tổng hợp từ cơ sở lý luận và việc 

thu thập thông tin từ dữ liệu thứ cấp (sách, báo, tạp chí, internet...), dữ liệu sơ cấp 

(khảo sát, điều tra tình hình sản xuất kinh doanh từ 38 doanh nghiệp gốm mỹ nghệ 

tại tỉnh Đồng Nai. 
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5. Những đóng góp mới của đề tài: 

Tính đến nay, tại Việt Nam đã có khá nhiều công trình nghiên cứu liên quan 

đến việc đẩy mạnh xuất khẩu gốm mỹ nghệ ra thị trường nước ngoài. Cụ thể là các 

công trình như sau: 

- Công trình nghiên cứu khoa học cấp bộ: “Một số giải pháp đẩy mạnh xuất 

khẩu gốm sứ mỹ nghệ Việt Nam” do PGS.TS Đoàn Thị Hồng Vân làm chủ nhiệm 

(năm 2004). Trọng tâm nghiên cứu của công trình này là phân tích, đánh giá tình 

hình sản xuất và tình hình xuất khẩu gốm sứ mỹ nghệ Việt Nam trong thời gian qua, 

đánh giá những điểm mạnh, điểm yếu, cơ hội và nguy cơ đối với hoạt động xuất 

khẩu gốm sứ mỹ nghệ Việt Nam. Từ đó, tác giả đã đưa ra một số giải pháp đẩy mạnh 

xuất khẩu gốm mỹ nghệ Việt Nam. 

- Đề tài nghiên cứu khoa học: "Nghiên cứu xây dựng chiến lược, đề xuất 

giải pháp thực hiện chương trình hội nhập kinh tế quốc tế của tỉnh Vĩnh Long 

đến năm 2010 và tầm nhìn đến năm 2020” do GS.TS Võ Thanh Thu làm chủ 

nhiệm đề tài. Trọng tâm nghiên cứu của đề tài này là nghiên cứu, xây dựng chiến 

lược nâng cao khả năng cạnh tranh cho sản phẩm gốm mỹ nghệ của tỉnh Vĩnh Long. 

- “Đề án phát triển ngành gốm mỹ nghệ xuất khẩu Vĩnh Long từ năm 

2004 đến năm 2010” do Sở Công nghiệp tỉnh Vĩnh Long nghiên cứu. Nội dung 

nghiên cứu chủ yếu của đề án này là nghiên cứu những đặc điểm cụ thể về ngành 

gốm mỹ nghệ Vĩnh Long, phân tích các điểm mạnh, điểm yếu, thách thức của ngành 

gốm mỹ nghệ Vĩnh Long, từ đó đề xuất những biện pháp phát triển ngành gốm mỹ 

nghệ của tỉnh. 

- Luận án tiến sĩ: “Nghiên cứu khả năng cạnh tranh của gốm mỹ nghệ Việt 

Nam nhằm đẩy mạnh xuất khẩu” của tác giả Vũ Minh Tâm. Trọng tâm nghiên cứu 

của luận văn này là đánh giá khả năng cạnh tranh và những nhân tố ảnh hưởng đến 

khả năng cạnh tranh của gốm mỹ nghệ Việt Nam, từ đó tác giả đưa ra các giải pháp 

nâng cao khả năng cạnh tranh nhằm đẩy mạnh xuất khẩu gốm Việt Nam ra thị trường 

nước ngoài.  

- “Báo cáo quy hoạch phát triển ngành gốm mỹ nghệ của tỉnh Đồng Nai 

giai đoạn 2001-2010” do Sở Công nghiệp tỉnh Đồng Nai soạn thảo. Nội dung chính 
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của báo cáo tập trung phân tích về những khó khăn và sự cạnh tranh mà ngành gốm 

của tỉnh sẽ gặp phải. Từ đó, xây dựng định hướng quy hoạch phát triển chung cho 

ngành gốm địa phương giai đoạn từ 2001-2010. 

- Luận văn thạc sĩ: “Xuất khẩu gốm sứ mỹ nghệ của Việt Nam vào thị 

trường Nhật Bản, thực trạng và các giải pháp phát triển” của tác giả Phạm Thị 

Kim Thuỷ (năm 2006). 

- Luận văn thạc sĩ: “Xây dựng chiến lược cạnh tranh ngành gốm mỹ nghệ 

Vĩnh Long” của tác giả Nguyễn Phan Bảo Anh (năm 2006). 

- Luận văn thạc sĩ: “Giải pháp marketing để đẩy mạnh xuất khẩu hàng 

gốm  sang thị trường châu Âu của công ty Tropicdance giai đoạn 2006-2010” 

của tác giả Trần Thị Hà Minh (năm 2005). 

- Luận văn thạc sĩ: “Một số giải pháp chủ yếu nhằm đẩy mạnh xuất khẩu 

gốm sứ của tỉnh Bình Dương giai đoạn 2005-2015” của tác giả Nguyễn Bá Thanh 

(năm 2005). 

- Luận văn thạc sĩ: “Chiến lược đẩy mạnh xuất khẩu mặt hàng gốm sữ mỹ 

nghệ tỉnh Bình Dương” của tác giả Nguyễn Thị Ngọc Thu (năm 2000). 

- Luận văn thạc sĩ: “Vận dụng marketing trong việc đẩy mạnh xuất khẩu 

gốm mỹ nghệ Đồng Nai” của tác giả Vũ Minh Tâm (năm 1998). 

- Rất nhiều bài báo, tham luận được đăng tải trên các phương tiện thông tin 

đại chúng như internet, tạp chí chuyên ngành, tờ báo địa phương, tờ báo trung 

ương…  

Những công trình nghiên cứu nêu trên, các tác giả đã nghiên cứu, phân tích, 

đánh giá nhiều khía cạnh, vấn đề khác nhau liên quan ngành gốm mỹ nghệ, từ đó đưa 

ra một số giải pháp thiết thực cho sự phát triển của ngành gốm mỹ nghệ.  

Trên cơ sở nghiên cứu các tài liệu, các công trình nghiên cứu khoa học, kết 

hợp với thực tiễn công việc, tác giả của luận văn cũng xin được tiếp tục nghiên cứu 

và đưa ra một số đề xuất để làm phong phú hơn nữa về mặt lý luận và thực tiễn nhằm 

đẩy mạnh việc xuất khẩu các sản phẩm gốm mỹ nghệ của tỉnh Đồng Nai. Có thể tóm 

tắt một số đóng góp mới của luận văn như sau: 
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- Hệ thống các lý thuyết về thương mại quốc tế nhằm làm rõ hơn những luận 

cứ khoa học về sự cần thiết phải đẩy mạnh xuất khẩu gốm mỹ nghệ Đồng Nai ra thị 

trường nước ngoài. 

- Tập trung nghiên cứu về thực trạng sản xuất gốm mỹ nghệ của các doanh 

nghiệp trên địa bàn tỉnh Đồng Nai và tình hình xuất khẩu gốm mỹ nghệ Đồng Nai 

giai đoạn 2001-2006. 

- Nêu lên bài học kinh nghiệm thành công của một công ty xuất khẩu gốm mỹ 

nghệ vào thị trường EU. 

- Tập trung nghiên cứu thị trường xuất khẩu gốm mỹ nghệ EU, thị trường xuất 

khẩu chính của ngành gốm mỹ nghệ Đồng Nai. 

- Đề xuất các giải pháp nhằm đẩy mạnh xuất khẩu mặt hàng này trên thị 

trường EU đến năm 2015.  

6. Kết cấu luận văn bao gồm: 

Luận văn có số lượng 77 trang (chưa kể phần mở đầu, mục lục, phụ lục và kết 

luận). Kết cấu nội dung bao gồm 3 chương: 

- Chương 1: Cơ sở khoa học về việc cần đẩy mạnh xuất khẩu gốm mỹ nghệ 

của tỉnh Đồng Nai vào thị trường EU 

- Chương 2: Phân tích tình hình sản xuất gốm mỹ nghệ tại tỉnh Đồng Nai và 

tình hình xuất khẩu mặt hàng này giai đoạn 2001-2006 

- Chương 3: Một số biện pháp nhằm đẩy mạnh việc xuất khẩu gốm của tỉnh 

Đồng Nai sang thị trường EU đến năm 2015  

 

 

 

 

 

 

 

 


